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alverde Naturkosmetik
tiberzeugt die Jury

»,Green Brand Germany 2012/13 fiir dm-Qualitdtsmarke

Die dm-Qualititsmarke al-
verde Naturkosmetik, erste Han-
delsmarke im Bereich Naturkos-
metik in Deutschland, wurde von
einer unabhingigen Jury zur
»Green Brand Germany 2012/13
gewihlt. Mit dem Giitesiegel wer-
den Marken geehrt, die nach-
weisbar okologische Nachhaltig-
keit praktizieren und diese zur Be-
wusstseinsbildung nach innen und
auflen transparent leben wund
kommunizieren.

Okologisches und nachhal-
tiges Denken und Handeln ist ein
Bestandteil der dm-Unterneh-
menskultur und auch in der Mar-
kenphilosophie von alverde Na-
turkosmetik fest verankert. ,,Wir
iibernehmen bei alverde, wie bei
allen dm-Qualititsmarken, Ver-
antwortung fiir die gesamte Pro-
duktionskette. Deshalb freuen wir
uns ganz besonders, dass unser En-
gagement sowohl bei der Fachwelt
wie bei den Menschen so grofien
Zuspruch findet, sagt Ulrich
Maith, dm-Geschéftsfithrer und
verantwortlich fiir die Qualitats-
marken. Norbert Lux, COO der
Green Brand Organisation Limi-
ted, Irland, mit Deutschlandsitz in
Hamburg, iibergab kiirzlich in
Karlsruhe die Auszeichnung: ,,dm-

drogerie markt setzt mit seiner:

nachhaltigen Unternehmensphi-
losophie zukunftsweisende Sig-
nale. Die Marke alverde hat alle drei
Phasen des Priifungsverfahrens mit
Bravour bestanden.“

alverde Naturkosmetik iiber-
zeugt die Menschen Im ersten
Schritt des Priifungsverfahrens
nominierten die Befragten in ei-
ner reprisentativen Marktfor-
schungsstudie (Ipsos) die Marke
alverde. Danach wurde die Qua-
lititsmarke unter anderem auf
Okodesign,  Rohstoffgewinnung
und Transport der Rohstoffe, Pro-
duktion, Verpackung, Distributi-
on, Verwertung und Entsorgung
anhand eines vom wissenschaftli-
chen Nachhaltigkeitsinstitut SERI
zusammengestellten Kriterienka-

taloges gepriift. alverde Natur-
kosmetik hat die Jury in allen Kri-
terien iiberzeugt. ;
alverde Naturkosmetik ist be-
reits mehrfach fiir sein’ Engage-

ment ausgezeichnet worden. Imv

Friihjahr 2012 erhielt die dm-Qua-
lititsmarke den NAWI-Award, ei-
ne Auszeichnung fiir nachhaltiges
Wirtschaften. Im November 2010
zeichnete die Expertenjury des
Deutschen Nachhaltigkeitspreises
die dm-Qualititsmarke zum zwei-
ten Mal als eine der drei nachhal-
tigsten Marken Deutschlands aus.
alverde Naturkosmetik wur-
de 1989 als erste Handelsmarke im
Bereich Naturkosmetik lanciert
und steht seitdem fiir Qualitét, In-
novationsfreude und hochwirk-
same Kosmetik aus der Natur.
Laut Gesellschaft fiir Kon-
sumforschung (GfK) ist alverde
heute die meistverkaufte zertifi-
zierte Naturkosmetik-Marke

-

Deutschlands. Der alverde-Philo-
sophie entsprechend stammen die
Rohstoffe bevorzugt aus kontrol-
liert biologischem Anbau. Alle
Produkte sind frei von Inhalt-

stoffen auf Mineralolbasis wie auch

von rein synthetischen Duft-, Farb-
und‘ Konservierungsstoffen. Ein
Grofiteil der alverde-Produkte
tragt das Vegan-Siegel, das ga-
rantiert, dass keine tierischen In-
haltsstoffe enthalten sind. Gene-
rell gilt: Fiir alverde Naturkos-
metik werden keine Tierversuche
durchgefiihrt. ,Um den hohen
Anspriichen unserer Kunden an
Naturkosmetik zu geniigen, stel-
len wir uns zusatzlich den stren-
gen Anforderungen von NaTrue®,
sagt Helena Thome, Produktma-
nagerin alverde Naturkosmetik.
Die alverde-Produkte werden
mehrheitlich in Deutschland her-
gestellt.
Infos unter www.dm.de




