
Biolandhaus Arche 
erhält Green Brands 

Austria Auszeichung 

Beispiele für 
nachhaltigen Tourismus: 
Wanderreisen: www.wanderdoerfer.at, 

ww w. weltweitwa n d e rn. at 

LOHAS Hotels sie!: www.lohashotels.de-
 grüne" Hotels in Österreich, Deutschland, 
Schweiz, Italien, Marokko 

LOHAS-Reisen: www.lohasreise.com -

Entschleunigen in Brasilien 

Autofreie Reisen: z.B. mit der Bahn 
www.oebb.at, www.westbahn.at 

Urlaub am Bauernhof: i. B. über 
www.urlaubambauernhof.at 

Reisen unter nachhaltigen Gesichts-
punkten: www.odyssee-reisen.at 

Besondere Reisen: Yoga, Qigong, Malen, 
Spiritualität etc: www.indigourlaub.com 

Kreativ durch Österreich; wenn Faulenzen 
alleine nicht reicht - www.kreativreisen.at 

Reisen mit Verantwortung: 
http://forumandersreisen.de 

ämus: www.fairreisen.at 

Sanushotels: Ferienangebote für Körper, 
Seele und Geist, www.sanushotels.com 

Ausgleich vom Treibhausgasemissionen: 
www.atmosfair.de, bzw. www.myclimate.org 
oder www.goclimate.de 

Produkte wurde die Green Brands -Organi-

sation von diversen österreichischen 
Partnern unterstützt. Die Beratung und 
Betreuung zur Erstellung der Kriterien 
kataloge für die Validierungsverfahren 
wurde vom wissenschaftlichen Nachhal-
tigkeitsinstitut SER1 www.Scri.at durch-
geführt und in Zusammenarbeit mit einer 
Jury in die Praxis umgesetzt. 
Weitere Informationen: 
Biolandhaus Arche, Familie Tessman, 
Vollwert weg la, 9372 Eberstein, Karnten, 
Tel.+43/4264/8120, www.bio.arche.hotel.atB 

Im Rahmen einer großen r'eierzum 75. 
Geburtstag von Rosalinde Tessmann 
erhielt das Biolandhaus Arche nun als 

erstes Hotel In Kärnten die Auszeichnung 
zu den Green Brands AUStria, 

UnnvHtbewusstsein, Nachhaltigkeit und 
Biologische Vollwertküche sind seit jeher 
die wichtigsten Belange der I lotel Philoso-
phie von Familie Tessmann, den Inhabern 
des ersten Okohotels Österreichs und ers-

ten Biohotels Karntens. Omar und Noe 
Tessmann sehen die Auszeichnung <ils 
erneute Beseitigung ihrer Arbeit und wei 

terer Motivation für die Zukunft, immer 
noch Potential für Verbesserung und 
Veränderung im Sinne der biologischen 
und ökologischen Unternehmens-Kultur 
zu erkennen und umzusetzen. 
für die Entwicklung und Realisierung der 
neuen, internationalen Auszeichnung öko-
logisch nachhaltiger Unternehmen und 
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